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hasil dan implikasi penelitian, ditulis dengan font Calisto MT dengan size 12. 
 

iMenonton ivideo ivlog ibeauty ivlogger, ikita idapat imemahami isebagai isuatu ikekuatan iyang 

imendukung isuatu ipendapat iatau isuatu isikap iindividu idalam imenanggapi iisi ipesan 

iyang idisampaikan idari ivideo ivlog ibeauty ivlogger, iseperti idalam imembeli isuatu iproduk 

ikosmetik, ikonsumen iakan imembandingkan iantara iproduk iyang isatu idengan iproduk 

iyang ilainnya idan iakan ilebih ibanyak imemberikan iperhatian ipada iproduk iyang 

imemberikan imanfaat. Penelitian iini ibertujuan iuntuk ia) iMengetahui ipengaruh ivideo 

itutorial imake iup iterhadap iketertarikan imahasiswa iTata iRias ipada ikosmetik ikecantikan, 

ib) iMengetahui ipengaruh ibeauty ivlogger iterhadap iketertarikan imahasiswa iTata iRias 

ipada ikosmetik ikecantikan, idan ic) iMengetahui ipengaruh ivideo itutorial imake iup idan 

ibeauty ivlogger ipada imahasiswa iTata iRias iterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik 

ikecantikan. Penelitian iini imenggunakan imetode Ex ipost iFacto. iPopulasi ipenelitian iini 

iadalah i104 iorang iMahasiswa iTata iRias idan iKecantikan iFakultas iPariwisata idan 

iPerhotelan iUniversitas iNegeri iPadang iangkatan i2018dengansampelsebanyak i51 

iorang. iTeknik ipengambilan isampel iadalah imetode itotal isampling. iTeknik ianalisa idata 
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ideskriptif idengan imenampilkan istatistik idan ifrekuensi serta iuji iregresi ilinear iberganda. 

Berdasarkan ihasil ipenelitian idiperoleh iterdapat ipengaruh iantara ivideo itutorial imake iup 

i(X1) iterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik i(Y) idengan inilai ithitung i2,146 i> ittabel i2,010, 

iberarti iHa iditerima idan iH0 iditolak, iterdapat ipengaruh iantara ibeauty ivlogger i(X2) 

iterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik i(Y) idengan inilai ithitung6,422> ittabel i2,010, iberarti 

iHa iditerima idan iH0 iditolak, idan ivideo itutorial imake iup i(X1)dan ibeauty ivlogger i(X2) 

ibersama-sama iberpengaruhterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik ikecantikan ipada 

imahasiswa iTata iRias iUniverstas iNegeri iPadang idengan inilai iFhitung> iFtabel iyaitu 

i86,530>4,04. iHal iini iberarti iH0 iditolak idan iHa iditerima. 

 
Kata kunci menampakkan novelty artikel, dibuat minimal 3 kata dan maksimal 5 kata ditulis dengan font Calisto 
MT dengan size 12 

video itutorial imake iup, ibeauty ivlogger,keputusan ipembelian ikosmetik 

 

Pendahuluan (Introduction), membahas latar belakang, rasional atau urgensi penelitian ini perlu 
dijalankan dan dibahas secara ilmiah. Selanjutnya hal yang tidak kalah penting perlu diungkap pada bagian 
ini adalah sejauhmana kajian yang ditulis dapat memperkuat teori yang sudah serta memberikan 
sumbangasih terhadap keilmuan yang sedang di bahas dalam konteks kekinian dan masa akan dating, 
ditulis dengan font Calisto MT dengan size 12.   

iDalam ibeberapa itahun iterakhir, ifenomena ibeauty ivlogger itelah imenjadi ipopuler 

idikalangan imilenium. iBeauty ivlogger iadalah iorang iyang imenciptakan ipanduan 

ikecantikan idan iyang iberhubungan idengan ifashion, idikemas idalam ibentuk ivideo 

idengan itujuan iuntuk imembagikan iinformasi idan ipengalamannya imengenai iproduk 

iyang idiiklankannya. iSebagai ipengguna iyoutube, idapat idilihat ipada isaat iini ibanyak 

iorang iberlomba-lomba iuntuk iberbagi ipassion inya idibidang ikosmetik idan ikecantikan, 

idengan imemberi iulasan itentang iproduk ikecantikan, ihingga imemberikan itutorial 

itentang icara imenggunakan iproduk ikecantikan. iBeberapa iorang iyang iingin imembeli 

iproduk ikecantikan iumumnya imelihat ireview idari ibeauty ivlogger iterlebih idahulu. 

iBiasanya iyang imenjadi iseorang ibeauty ivlogger ikebanyakan idari ikalangan iselebriti. 

iMereka imemasarkan iproduk iyang idipakainya imelalui ivideo ibeauty ivlogger isehingga 

idapat idilihat ioleh iorang ibanyak.Menonton ivideo ivlog ibeauty ivlogger, ikita idapat 

imemahami isebagai isuatu ikekuatan iyang imendukung isuatu ipendapat iatau isuatu isikap 

iindividu idalam imenanggapi iisi ipesan iyang idisampaikan idari ivideo ivlog ibeauty ivlogger, 

iseperti idalam imembeli isuatu iproduk ikosmetik, ikonsumen iakan imembandingkan 

iantara iproduk iyang isatu idengan iproduk iyang ilainnya idan iakan ilebih ibanyak 

imemberikan iperhatian ipada iproduk iyang imemberikan imanfaat. iSehingga idengan 

imelihat iatau imenonton ivideo ivlog ibeauty ivlogger, imaka iakan imenjadi ipertimbangan 

ikonsumen i isebelum imembeli ikosmetik itersebut.Dalam iperilaku ikonsumen ibanyak 

iditemukan ifaktor iyang imempengaruhi ikeputusan iuntuk imembeli ikosmetik, ifaktor-

faktor itersebut iyaitu imerek, iharga, ikualitas, ipromosi idan isebagainya. iFaktor iyang 

imempengaruhi ikeputusan iuntuk imembeli isuatu ikosmetik idapat iberasal idari idalam idiri 

ikonsumen imaupun idari iluar idiri ikonsumen i(Kusumastuti, i2011). 

iMedia isosial imampu imemberikan ipengaruh iyang ibesar ikepada imasyarakat iluas 

iagar itertarik idan ibersedia imembeli iproduk itersebut. iHal iini idisebabkan imedia isosial 

idapat idengan imudah idiakses ioleh ikhalayak iluas idimana isaja idan ikapan isaja. 

iFenomena ipenggunaan imedia isosial isaat iini ijuga idapat idimanfaatkan ioleh ipemasar 

iuntuk imelihat ifeedback idari ikonsumen imengenai iproduknya.Pada itanggal i2 iagustus 

i2021, ipeneliti imelakukan iobservasi iawal idengan imewawancarai ilima iorang imahasiswa 

ijurusan itata irias idan ikecantikan. iPeneliti imenanyakan itentang icara imereka imencari 

http://jitrk.ppj.unp.ac.id/index.php/jitrk
http://jitrk.ppj.unp.ac.id/index.php/jitrk


Jurnal Tata Rias dan Kecantikan E-ISSN: 2714 – 5433 

http://jitrk.ppj.unp.ac.id/index.php/jitrk 

 

Jurnal Tata Rias dan Kecantikan E-ISSN: 2714 – 5433 

http://jitrk.ppj.unp.ac.id/index.php/jitrk 

 

iinformasi ikosmetik iyang iakan imereka ibeli idan ijuga imenanyakan itentang ipengaruh 

ivideo itutorial idan ibeauty ivlogger iterhadap ipembelian ikosmetik idi imedia 

iyoutube.Berdasarkan iobervasi iawal iyang ipeneliti ilakukan ipada i2 iAgustus i2021 idengan 

imewawancarai ilima iorang imahasiswa ijurusan itata irias idan ikecantikan iUniversitas 

iNegeri iPadang, ipeneliti imendapatkan ibahwa isebelum imelakukan ipembelian ikosmetik 

ikecantikan imahasiswa iakan imencari iinformasi imengenai iproduk iyang iakan idibelinya 

iyang imereka ilihat idari i ivideo itutorial imake iup i iatau ipada iseorang ibeauty ivlogger iyang 

imengiklankan iproduk itersebut, idan imereka ijuga imelihat iulasan idari ipengguna ilain 

iterhadap ipenggunaan iproduk itersebut. iSetelah imendapatkan iinformasi idan iulasan 

imengenai iproduk iitu, ibaru imereka imemutuskan iuntuk imembelinya. iKarena iada isalah 

isatu idari imereka iyang imengatakan ibahwa iketika idia imembeli iproduk ikecantikan itidak 

icocok idengan ikulit iwajahnya isehingga iwajahnya iberjerawat. 

Oleh ikarena iitu, ipenulis imenyadari ibahwa ipengaruh idari ibeauty ivlogger imenjadi 

isalah isatu ipengaruh ikeberhasilan iproduk ikecantikan. i iMaka ipenulis itertarik iuntuk 

imelakukan ipenelitian idengan ijudul i“Pengaruh iVideo iTutorial iMake iUp iDan iBeauty 

iVlogger iTerhadap iKeputusan iPembelian iKosmetik iKecantikan iPada iMahasiswa 

iTata iRias iUniverstas iNegeri iPadang”. 
 

Tinjuan Pustaka (Literatur Review), membahas tentang sejauhmana kekayaan bacaan penulis terhadap teori 
terkait permasalahan yang sedang dikaji, hasil-hasil penelitian terdahulu serta bagaimana penulis mengaitkannya 
dengan kajian yang sedang dibahas. Pada bagian akhir paragraph penulis penting menampakkan perbedaan 
mendasar penelitian yangs edang ditulis dengan pebnelitian terdahulu, ditulis dengan font Calisto MT dengan size 
12. 

Youtube imerupakan isalah isatu imedia iyang ibanyak idigemari ioleh imasyarakat. 

iPemanfaatan iYoutube idapat idigunakan idengan imengunggah ivideo-video iyang 

imenunjukkan ibakat, ihobi, ipenjualan, iataupun ikegiatan iyang idapat imemberikan ihal 

idan iinformasi ipositif ibagi ipengguna ilainnya, i(Zarella,2010). Media iyoutube imerupakan 

ilayanan ivideo iberbagi iyang idisediakan ioleh iGoogle ibagi ipara ipenggunannya iuntuk 

imemuat, imenonton, idan iberbagi iklip ivideo isecara igratis. iYoutube imerupakan iwujud 

idari ipergeseran iteknologi iinternet i(world iwide iweb) idan i“read ionly iweb”ke i“read iwrite 

iweb”, iyakni iketika ikeadaan iinternet ihanya imenyediakan isumber ibacaan ibagi 

ipenggunanya ike ikeadaan iketika iinternet imenyediakan isarana ibagi ipenggunanya iuntuk 

imembuat idan imembagikan isumber ibacaan ibagi ipengguna ilain. i iYoutube idiakses ioleh 

isemua ikalangan imulai idari ianak-anak, iremaja, idewasa, isampai iorang itua isekalipun, 

imulai idari imemutar imusik, imelihat ivideo itutorial, ireview idan isebagainya. iAdapula 

ijejaringan isosial iyang isangat ipopuler isampai isekarang iini iyang itelah imenjadi iwebside 

ikonten iaudiovisual iberhasil isebagai imedia ipenyebaran iinformasi idi iinternet. iPara 

ipengguna iinternet ipasti isudah ipernah imenggunakan iyoutube, ibaik iuntuk imedia ihiburan 

imaupun iuntuk imencari iberbagai iinformasi idan ivideo itutorial. i iKesuksesan iYoutube idi 

idunia iinternet ijuga imemacu ibanyak iperusahaan iuntuk imembuat ichanel ikhusus idi 

iYoutube i(Usman iHamid, iDynamo. i2015). 

Menurut iCecep i(2003:64) ivideo iadalah ialat iyang idapat imenyajikan iinformasi, 

imemaparkan iproses, imenjelaskan ikonsep-konsep iyang irumit, imengajarkan 

iketerampilan, imenyikat iatau imemperlambat iwaktu idan imempengaruhi isikap. iLebih 

ilanjut i(Firdaus, i2010:13-14) i“mengatakan ibahwa ivideo iatau ifilm iadalah irangkaian 

ibanyak iframe igambar ibanyak iyang idiputar isecara icepat”. iDari ipendapat idi atas idapat 

iditarik ikesimpulan ibahwa ivideo iadalah isebuah igambar ihidup iyang iditayangkan ilewat 

ilayar iyang imampu imenyajukan iinformasi idan imenjelaskan ikonsep-konsep iyang irumit 

iyang ibahkan itidak imampu iuntuk iditangkap ioleh iindera imanusia ijika idilihat iprosesnya 
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isecara ilangsung iatau idengan ikasat imata.Video itutorial idapat idiproduksi iuntuk 

imenjelaskan isecara idetail isuatu iproses itertentu, icara ipengerjaan itugas itertentu, icara 

ilatihan, idan ilain isebagainya iguna imemudahkan itugas ipara 

itrainer/instruktur/guru/dosen/manajer. iDalam iproses iproduksi ivideo iini, iinformasi 

idapat iditampilkan idalam ikombinasi iberbagai ibentuk i(shooting ivideo, igrafis, ianimasi, 

inarasi, idan itexs), iyang imemungkinkan iinformasi itersebut iterserap isecara ioptimal ioleh 

ipara ipenonton. 

Beauty ivlogger imerupakan isosok iyang imemiliki ikeahlian iatau ikonsentrasi idalam 

ibidang ikecantikan iyang imemberikan iinformasi iterkait iproduk-produk ikecantikan iyang 

itelah imereka igunakan iatau idengan ikata ilain iuntuk ibeauty ivlogger imemberikan 

ipengalaman imereka idalam imenggunakan iproduk ikecantikan. iBeauty ivlogger ibersifat 

iobjektif iterhadap iberagam iproduk iyang imereka igunakan isehingga iinformasi iyang 

idisampaikan ipun iberupa ipositif imaupun inegatif idari iproduk iyang itelah idigunakan 

i(Febriana, i2018). Keputusan ipembelian adalah keputusan konsumen mengenai 

prefensi merek-merek iyang iada di dalam kumpulan pilihan. iMenurut iKotler idan iKeller 

i(2009:137) i“keputusan pembelian merupakan perilaku konsumen iyang imuncul sebagai 

respon terhadap obyek iyang imenunjukkan keinginan pelanggan untuk melakukan 

pembelian”.  
 

Metode (Method), membahas tentang metodologi penelitian yang digunakan seperti metode kuantitatif dengan 

Jenis (survei, komparatif, korelasi, experiment, quasi experiment).  Atau penulis menggunakan metode kualitatif 
seperti (Etnografi, fenomenologi, sejarah, studi kasus, studi kritis, konten analisis dll). Selanjutnya perlu dijelaskan 
subjek, instrumen, teknik alat analisis analisis data serta hal-hal lain yang berkait dengan cara penelitiannya. Penulis 
juga bisa menggunakan metode Mixeds Method, Penelitian Tindakan Kelas, R & D, Desain prototipe atau lainnya. 
Penulis juga penting menjelaskan sumber data (informan atau responden), instrument yang digunakan, alat analisis 
serta teknik analisis data, ditulis dengan font Calisto MT dengan size 12. 

Jenis ipenelitian iini idigolongkan ikepada ipenelitian ideskriptif ikuantitatif idengan 

imetode iEx ipost iFacto. i iPenelitian iini iakan idilaksanakan idi ijurusan iTata iRias idan 

iKecantikan iUniversitas iNegeri iPadang.Waktu ipenelitian idilakukan isetelah iseminar 

iproposal isampai idengan iselesai. Populasi idalam ipenelitian iini iadalah i104 iorang 

iMahasiswa iTata iRias idan iKecantikan iFakultas iPariwisata idan iPerhotelan iUniversitas 

iNegeri iPadang iangkatan i2018, isampel idiambil isemua isehingga ipenelitiannya 

imerupakan ipenelitian ipopulasi. iSedangkan iteknik ipengambilan isampelnya ipada 

ipenelitian iini imenggunakan irumus islovin idalam iRiduwan idan iAkdon i(2007:245) imaka 

ididapat isampel idalam ipenelitian iini isebanyak i51 iorang imahasiswa itata irias iUniversitas 

iNegeri iPadang iangkatan i2018. iJenis idata iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah 

idata iprimer. iInstrumen iadalah ikuesioner idengan iskala ilikert, ianalisa idata 

imenggunakanan ialisis iregresi ilinier iberganda.  

 

Hasil dan Pembahasan (Findings and Discussion), 
mendeskripsikan hasil penelitian secara keseluruhan, hasil penelitian boleh ditampilkan menggunakan 
tabel, diagram, ilustrasi gambar, narasi paragraf atau bentuk lainnya. Pada intinya hasil penelitian 
ditampilkan sebaik mungkin sehingga pembaca mudah memahami. ditulis dengan font Calisto MT 
dengan size 12. 
 

A. Deskripsi iData iHasil iPenelitian 

Hasil ipenelitian idigambarkan isesuai idengan itujuan iyang idiajukan 

isebelumnya. iUntuk ilebih ijelasnya idata iyang idiperoleh iakan idi ideskripsikan isebagai 

iberikut: 
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1. Distribusi iFrekuensi iVideo iTutorial iMake iUp iTerhadap iKetertarikan 

iMahasiswa iTata iRias iPada iKosmetik iKecantikan 

Tabel i1. iDistribusi iFrekuensi iVideo iTutorial iMake iUp i(X1) 

 

Kategori Interval Frekuensi % 

Sangat iSetuju >98 0 0,0 

Setuju 91-97 19 37,3 

Kurang iSetuju 85-90 21 41,2 

Tidak iSetuju 78-84 5 9,8 

Sangat iTidak iSetuju <78 6 11,8 

Total 51 100,0 

 
Tabel i1 imenunjukkan ibahwa idari i51 iresponden idiperoleh ivideo itutorial imake 

iup iterbanyak iadalah ikurang isetuju iyaitu i21 iorang i(41,2%). 

 

2. Distribusi iFrekuensi iBeauty iVlogger iTerhadap iKetertarikan iMahasiswa iTata 

iRias iPada iKosmetik iKecantikan 

Tabel i2. iDistribusi iFrekuensi iBeauty iVlogger i(X2) 

Kategori Interval Frekuensi % 

Sangat iSetuju >160 6 11,8 

Setuju 146-159 11 21,6 

Kurang iSetuju 132-145 19 37,3 

Tidak iSetuju 119-131 12 23,5 

Sangat iTidak iSetuju <119 3 5,9 

Total 51 100,0 

 
Tabel i2 imenunjukkan ibahwa idari i51 iresponden idiperoleh ibeauty ivlogger 

iterbanyak iadalah ikurang isetuju iyaitu i19 iorang i(37,3%). 
 

3. Distribusi iFrekuensi iKeputusan iPembelian iKosmetik iTerhadap iKetertarikan 

iMahasiswa iTata iRias iPada iKosmetik iKecantikan 

Tabel i3. iDistribusi iFrekuensi iKeputusan iPembelian iKosmetik i(Y) 

Kategori Interval Frekuensi % 

Sangat iSetuju >120 5 9,8 

Setuju 111-119 12 23,5 

Kurang iSetuju 102-110 20 39,2 

Tidak iSetuju 93-101 9 17,6 

Sangat iTidak iSetuju <93 5 9,8 

Total 51 100,0 
 

Tabel i3 imenunjukkan ibahwa idari i51 iresponden idiperoleh ikeputusan 
ipembelian ikosmetik iterbanyak iadalah ikurang isetuju iyaitu i20 iorang 

i(39,2%). 
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B. Uji iPrasyarat iAnalisis 

Sebelum imelakukan ipengujian itentang iPengaruh iVideo iTutorial iMake iUp 

iDan iBeauty iVlogger iTerhadap iKeputusan iPembelian iKosmetik iKecantikan iPada 

iMahasiswa iTata iRias iUniverstas iNegeri iPadang isebelumnya idilakukan iuji 

inormalitas idengan imenggunakan iuji iKolmogorov-smirnov idiperoleh ihasil isebagai 

iberikut: 

 

1. Uji iNormalitas 

 

Tabel i4 iUji iNormalitas iPada iTiga iVariabel 

No. Variabel Nilai isig Alpha Keterangan 

1 Video iTutorial iMake iUp i(X1) 0,200 0,05 Normal 

2 Beauty iVlogger i(X2) 0,200 0,05 Normal 

3 
Keputusan iPembelian iKosmetik 

i(Y) 
0,200 0,05 Normal 

 

Berdasarkan iuji inormalitas idiperoleh ihasil ipada iketiga ivariabel idiperoleh 

inilai isig i> i0,05. iArtinya ipenyebaran idata iterbukti inormal ipada isemua ivariabel 

ipenelitian. 

 

2. Uji iLinearitas 

 

Tabel i5 iUji iLinearitas iPada iKedua iVariabel iIndependent 

No. Perlakuan Nilai isig Alpha Keterangan 

1 Video iTutorial iMake iUp i(X1) 0,000 0,05 Linear 

2 Beauty iVlogger i(X2) 0,000 0,05 Linear 

 

Berdasarkan iuji ilinearitas idiperoleh ihasil ipada ikedua ivariabel idiperoleh inilai 

isig i< i0,05. iArtinya ipenyebaran idata iterbukti ilinear ipada isemua ivariabel 

ipenelitian. 

 

3. Uji iHipotesis 

Untuk imelihat iPengaruh iVideo iTutorial iMake iUp iDan iBeauty iVlogger 

iTerhadap iKeputusan iPembelian iKosmetik iKecantikan iPada iMahasiswa iTata iRias 

iUniverstas iNegeri iPadangmaka idigunakan ianalisa iregresi ilinear iberganda. 

iBerdasarkan ihasil ipengolahan idata idengan ibantuan iprogram iSPSS i24.0 idapat 

idilihat irangkuman ihasil iempiris ipenelitian isebagai iberikut i: 
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Tabel i6. iHasil iAnalisa iRegresi 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

iCoefficients 

Standardized 

iCoefficients 

t Sig. B 

Std. 

iError Beta 

1 (Constant) 17.94
7 

7.115 
 

2.522 .015 

Video iTutorial 

iMake iUp i(X1) 

.206 .096 .231 2.146 .037 

Beauty iVlogger 

i(X2) 

.519 .081 .692 6.422 .000 

a. iDependent iVariable: iKeputusan iPembelian iKosmetik i(Y) 
Sumber: iData iprimer idiolah idengan iSPSS iIBM i25.0(2022) 

 

Dari idata idiatas idapat idibuat ipersamaan iregresi iberganda isebagai iberikut: 

Y i i i= i17,947 i+ i0,206 iX1 i+ i0,519 iX2 

Dari ipersamaan itersebut idapat idiambil ikesimpulan ibahwa i: 

a. Dari imodel ipersamaan regresi ilinear iberganda diatas dapa tdiketahui bahwa 

nilai konstanta sebesar i17,947, iyang iberarti bahwa tanpa adanya pengaruh 

dari ivariable ivideo itutorial imake iup idan ibeauty ivlogger maka keputusan 

pembelian kosmetik telah mencapai 17,947. 
b. Koefisien regresi variabel video itutorial imake iup i(X1) isebesar 0,206. iHal iini 

berarti apabila nilai video itutorial imake iup meningkat sebesar satu satuan 

maka keputusan pembelian kosmetik akan meningkat sebesar 0,206 dalam 

setiap satuannya. iDengan asumsi variabel ilain itidak mengalami perubahan 

atau konstan. 
c. Koefisien regresi variabel beauty ivlogger i(X2) isebesar 0,519. iHal iini berarti 

apabila nilai beauty ivlogger meningkat sebesar satu satuan maka keputusan 

pembelian kosmetik akan meningkat sebesar 0,519 dalam setiap satuannya. 

iDengan asumsi variabel ilain itidak mengalami perubahan atau konstan. 

 

3. iPengujian iHipotesis 

a. Uji iKoefisien iDeterminasi i(R2) 

Koefisien ideterminasi idigunakan iuntuk imelihat iberapa ibesar ipengaruh 

iproporsi ivariasi iperubahan ivariabel iindependen i(variabel ibebas) isecara i 

ikeseluruhan iterhadap ivariabel idependen i(variabel iterikat) ipada itabel i4.7 isebagai 

iberikut i: 

Tabel i7. iUji iR2 

Model iSummary 

Model R R iSquare 

Adjusted iR 

iSquare 

Std. iError iof 

ithe iEstimate 

1 .885a .783 .774 5.615 

a. iPredictors: i(Constant), iBeauty iVlogger i(X2), iVideo iTutorial 

iMake iUp i(X1) 
Sumber: iData iprimer idiolah idengan iSPSS iIBM i25.0(2022) 
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Pada itabel idiatas ididapatkan iR isquare i0,783 iartinya isebanyak i78,3% 

ivariabel ivideo itutorial imake iup idan ibeauty ivlogger imempengaruhi ikeputusan 

ipembelian ikosmetik idan isisanya i21,7% idipengaruhi ioleh ivariabel ilain idi luar 

ivariabel ipenelitian. 

 

b. iUji it 

 Uji istatistik it ipada idasarnya idigunakan iuntuk imelihat ipengaruh ivariabel 

iindependen iterhadap ivariabel idependen isecara iparsial. iDimana ipada ipenelitian 

iini iuntuk imelihat ipengaruh ikedisiplinan ibelajar idan ikemandirian ibelajar idengan 

ihasil ibelajar. 

Tabel i8. iHasil iUji it 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

iCoefficients 

Standardiz
ed 

iCoefficient

s 

t Sig. B 

Std. 

iError Beta 

1 (Constant) 17.947 7.115  2.522 .015 

Video iTutorial 

iMake iUp i(X1) 

.206 .096 .231 2.146 .037 

Beauty iVlogger 

i(X2) 

.519 .081 .692 6.422 .000 

a. iDependent iVariable: iKeputusan iPembelian iKosmetik i(Y) 
 Sumber: iData iprimer idiolah idengan iSPSS iIBM i25.0(2022) 

 

Dari itabel idi iatas idapat idilihat ipengaruh ivariabel ibebas iyang imempengaruhi 

ihasil ibelajar i(Y)adalah: 

a) Hipotesis i1, iterdapat ipengaruh iantara ivideo itutorial imake iup i(X1) iterhadap 

ikeputusan ipembelian ikosmetik i(Y) iDiperoleh ivideo itutorial imake iup i(X1) 

idengan inilai ithitung i2,146 i> ittabel i2,010, iberarti iHa iditerima idan iH0 iditolak 

idengan idemikian idapat idikatakan ibahwa iterdapat ipengaruh iantara ivideo 

itutorial imake iup i(X1) iterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik ikecantikan 

ipada imahasiswa iTata iRias iUniverstas iNegeri iPadang. 

b) Hipotesis i2, iterdapat ipengaruh iantara ibeauty ivlogger i(X2) iterhadap ikeputusan 

ipembelian ikosmetik i(Y) iDiperoleh ibeauty ivlogger i(X2) idengan inilai ithitung i6,422 

i> ittabel i2,010, iberarti iHa iditerima idan iH0 iditolak idengan idemikian idapat 

idikatakan ibahwa iterdapat ipengaruh iantara ibeauty ivlogger i(X2) iterhadap 

ikeputusan ipembelian ikosmetik ikecantikan ipada imahasiswa iTata iRias 

iUniverstas iNegeri iPadang. 

 

c. iUji iF 

Untuk imelihat isecara istimultan ipengaruh ivideo itutorial imake iup i(X1) dan 

ibeauty ivlogger i(X2)terhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik i(Y) idiperoleh ihasil 

ipada iuji iF idengan imembandingkan ifℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 idengan if-𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 iuraian idibawah iini: 
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Tabel i9. iHasil iUji iF 

ANOVAa 

Model 

Sum iof 

iSquares df Mean iSquare F Sig. 

1 Regression 5455.760 2 2727.880 86.530 .000b 

Residual 1513.221 48 31.525   

Total 6968.980 50    

a. iDependent iVariable: iKeputusan iPembelian iKosmetik i(Y) 

b. iPredictors: i(Constant), iBeauty iVlogger i(X2), iVideo iTutorial iMake 

iUp i(X1) 
Sumber: iData iprimer idiolah idengan iSPSS i24.0(2021) 

 

Dari ihasil ipengolahan idata idapat idilihat ipada itabel i4.9 idi iatas idiperoleh inilai 

iFhitung> iFtabel iyaitu i86,530>4,04. iHal iini iberarti iH0 iditolak idan iHa iditerima, iDengan 

idemikian idapat idikatakan ibahwa ivideo itutorial imake iup i(X1) dan ibeauty ivlogger 

i(X2) ibersama-sama iberpengaruhterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik 

ikecantikan ipada imahasiswa iTata iRias iUniverstas iNegeri iPadang. 
 
 
bagian pembahasan selanjutnya mendiskusikan hasil penelitian dalam bentuk narasi ilmiah, penulis juga 
mempunyai ruang untuk beragumentasi, menginterpretasikan hasil temuan, bagaimana dampak hasil 
apakah dapat menjawab tujuan, penulis juga sangat dituntut untuk mengaitkan hasil yang didapatkan 
dengan teori, pendapat pakar dan hasil penelitian para peneliti terdahulu. ditulis dengan font Calisto MT 
dengan size 12. 
Contoh: 

Sebagaimana telah penulis singgung sebelumnya bahwa pada pada dasarnya motivasi tidak hanya 

muncul setelah seseorang masuk ke dalam dunia pembelajaran, akan tetapi motivasi telah muncul ketika 

seseorang menentukan pilihannya untuk melakukan dan menekuni sebuah profesi karena pilihan tersebut 

akan menentukan bagaimana karir dan masa depannya di kemudian hari. Seperti yang dinyatakan 

Dariyo (2004) seseorang akan memiliki motivasi belajar yang tinggi bila menyadari dan memahami 

tujuan yang akan dicapainya dikemudian hari. Artinya aspek motivasi telah muncul sebelum seseorang 

melakukan sebuah pekerjaan yang akan dilakukannya. Dst 

 

1. Pengaruh ivideo itutorial imake iup iterhadap iketertarikan imahasiswa iTata iRias 

ipada ikosmetik ikecantikan 

 Berdasarkan ipenelitian idiperoleh ivideo itutorial imake iup i(X1) idengan inilai 

ithitung i2,146 i> ittabel i2,010, iberarti iHa iditerima idan iH0 iditolak idengan idemikian idapat 

idikatakan ibahwa iterdapat ipengaruh iantara ivideo itutorial imake iup i(X1) iterhadap 

ikeputusan ipembelian ikosmetik ikecantikan ipada imahasiswa iTata iRias iUniverstas 

iNegeri iPadang.Menurut ipeneliti ivideo itutorial imake iup imempengaruhi ikonsumen 

imulai idari imenarik iperhatian, imenarik iminat ikonsumen iuntuk imembeli, 

imenciptakan ikeinginan idan ihasrat ipada idiri ikonsumen, imembuat ikonsumen 

imenciptakan ikeputusan iuntuk imembeli imelalui iaplikasi isampai ikonsumen 

imelakukan itindakan imembeli. 

2. Pengaruh ibeauty ivlogger iterhadap iketertarikan imahasiswa iTata iRias 

ipadakosmetik ikecantikan 

 Berdasarkan ipenelitian idiperoleh ihasil ibeauty ivlogger i(X2) idengan inilai ithitung 

i6,422 i> ittabel i2,010, iberarti iHa iditerima idan iH0 iditolak idengan idemikian idapat 

idikatakan ibahwa iterdapat ipengaruh iantara ibeauty ivlogger i(X2) iterhadap ikeputusan 

ipembelian ikosmetik ikecantikan ipada imahasiswa iTata iRias iUniverstas iNegeri 
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iPadang. iBerdasarkan ihasil ipenelitian iini, isaran ikepada imahasiswi ijurusan iTata 

iRias idan iKecantikan iUniversitas iNegeri iPadang iagar imemanfaatkan iteknologi 

iseperti itayangan iYouTubebeauty ivlogger isebagai iwadah iedukasi iyang ibaik idan 

imemperhatikan iperilaku ikonsumtif ipada ipenggunaan ikosmetik.Menurut iDuyen 

i(2016:20) ibeauty ivlogger iadalah iindividu iyang imemberikan ipengaruh idalam ihal 

ikecantikan iyang imembagi iulasan imereka idalam isebuah ivideo ibukan idalam 

iposting iblog. iSecara ikeseluruhan, idalam isebuah ivideo itutorial ikecantikan ipara 

ibeauty ivlogger ibiasanya iakan imemberikan itutorial imake iup iyang imenampilkan 

iketerampilan imereka idalam imengaplikasikan isebuah iproduk ikosmetik iatau ialat 

ikecantikan idengan iteknik iyang ibenar. Penelitian iini ijuga imenyatakan ibahwa 

isemakin itinggi idaya itarik iyang idimiliki ibeauty ivlogger imaka iakan imeningkatkan 

ikeputusan ipembelian ipada iproduk ikosmetik itersebut. 

3. Pengaruh ivideo itutorial imake iup idan ibeauty ivlogger ipada imahasiswa iTata iRias 

iterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik ikecantikan. 

 Berdasarkan ipenelitian idiperoleh ihasilnilai iFhitung> iFtabel iyaitu i86,530>4,04. 

iHal iini iberarti iH0 iditolak idan iHa iditerima, iDengan idemikian idapat idikatakan 

ibahwa ivideo itutorial imake iup i(X1)dan ibeauty ivlogger i(X2) ibersama-sama 

iberpengaruhterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik ikecantikan ipada imahasiswa 

iTata iRias iUniverstas iNegeri iPadang.Seperti idiketahui ibersama ibahwa ivideo 

itutorial imakeup idan ibeauty ivlooger imelalui iYouTube itelah imenjadi ifenomena 

imendunia iyang imerupakan isitus ivideo isharing idimana iberfungsi isebagai isarana 

iuntuk iberbagi ivideo isecara ionline. iSitus iini imemfasilitasi ipenggunanya iuntuk 

imeng-upload ivideo iyang idiakses ioleh ipengguna ilain idiseluruh idunia isecara igratis 

(Limbong, i2021). iDalam ipenelitian iini imenunjukkan ibahwa idaya itarik ijuga 

imempengaruhi iminat ibeli. 
 

Kesimpulan (Conclusion) Kesimpulan merupakan generalisasi temuan sesuai permasalahan penelitian, dapat 
pula berupa rekomendatif untuk langkah selanjutnya. Saran dapat berupa masukan bagi peneliti berikutnya, dapat 
pula rekomendasi implikatif dari temuan penelitian. ditulis dengan font Calisto MT dengan size 12. 

 

Berdasarkan ihasil ipenelitian iyang itelah idilakukan itentang iPengaruh iVideo iTutorial 

iMake iUp iDan iBeauty iVlogger iTerhadap iKeputusan iPembelian iKosmetik iKecantikan 

iPada iMahasiswa iTata iRias iUniverstas iNegeri iPadang, imaka idapat idiambil ikesimpulan 

isebagai iberikut: 

1. Variabel ivideo itutorial imake iup iterdapat iadanya ipengaruh iantara ivideo itutorial 

imake iup i(X1) iterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik i(Y) idengan iHa iditerima idan 

iH0 iditolak. iSehingga imenunjukkan ibahwa ivariabel iX1 i(Video iTutorial iMake iUp) 

iberpengaruh ipositif iterhadap ivariabel iY i(Keputusan iPembelian iKosmetik). 

2. Variabel ibeauty ivlogger iterdapat iadanya ipengaruh iantara ibeauty ivlogger i(X2) 

iterhadap ikeputusan ipembelian ikosmetik i(Y) idengan iHa iditerima idan iH0 iditolak. 

iSehingga imenunjukkan ibahwa ivariabel iX2 i(Beauty iVlogger) iberpengaruh ipositif 

iterhadap ivariabel iY i(Keputusan iPembelian iKosmetik). 

3. Adanya ipengaruh ivideo itutorial imake iup idan ibeauty ivlogger isecara ibersama-

sama. iKeduanya imemiliki ipengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian ikosmetik iberdasarkan inilai ikoefesien ideterminasi, iyang imenyatakan 

ibahwa ihubungan iantara ivideo itutorial imake iup idan ibeauty ivlogger iterhadap 

ikeputusan ipembelian ikosmetik isebesar i78,3%, iartinya imemiliki imemiliki 

ihubungan iyang ikuat. 
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